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Anzeigenpreisliste
Nr. 1

2010
Media-Informationen

Hüthig GmbH, Im Weiher 10, D-69121 Heidelberg, Telefon +49 (0) 6221 489-0, Telefax +49 (0) 6221 489-482, Internet: www.pv-production.de

8 Zuschläge

8.1 Farbzuschläge: nicht rabattierbar  2-farbig 4-farbig

 1/1 Seite �  640,– 1.075,–

 2/3 bis 1/3 Seite �  385,–   845,–

 1/4 und kleiner �  200,–   600,–

 Zuschläge gelten für Farben aus Euroskala Sonderfarbe auf Anfrage

8.2 Vorzugsplatzierungen:

 2. und 4. Umschlagseite jeweils 10 % vom Grundpreis
Bindende Platzierungsvorschriften: jeweils 10 % vom Grundpreis
Preise und Bedingungen für Titelseiten auf Anfrage.

8.3 Formatzuschläge:

 Anzeigen über Bund, angeschnittene Anzeigen:  10 % vom Grundpreis

9 Stellenangebote/Rubrikanzeigen:

 pro mm (1-spaltig, 41 mm breit)  � 3,–
Chiffregebühr  � 16,–

10 Sonderwerbeformen:

 Informationen zu allen Sonderwerbeformen erhalten Sie von Ihrem 
Verkaufsteam!

11 Rabatte:  bei Abnahme innerhalb von 12 Monaten

 Malstaffel: Mengenstaffel:

  2-maliges Erscheinen 5 %  2 Seiten 5 %
 4-maliges Erscheinen 10 %  3 Seiten 10 %

12 Kombinationen: auf Anfrage

13  Einhefter: Anlieferung gefalzt, unbeschnitten, ohne Rückenklammerung
 

Einhefter müssen einwandfrei verpackt bis 14 Tage vor Erscheinungs  termin 
(siehe Erscheinungsplan) der vereinbarten Ausgabe frei
an Druckerei geliefert werden. Benötigte Liefermenge: 10.400 Stück

14 Beilagen: Mind. Format 10,5 x 14,8 cm, mind. Gewicht pro Einzelblatt 150 g/m2

 bis zu 25 g �  4.169,–
bis zu 50 g �  6.215,–
je weitere 25 g �  2.071,–

 max. Papierformat 20 x 28 cm
Anlieferung: Muster bei Auftragserteilung, Auflage bis 10 Tage vor Erscheinen
Benötigte Liefermenge: 10.400 Stück.
Teilbeilagen auf Anfrage

15 Aufgeklebte Werbemittel: Mind. Format 6,0 x 7,5 cm mit 150 g/m2

Positionierung auf Anfrage
In Verbindung mit Anzeige oder Einhefter   �  873,–
zuzüglich Klebekosten
– für maschinelle Verarbeitung  � 542,–
– für manuelle Verarbeitung  � 1.207,– 

16 Lieferanschrift für Positionen 13 bis 15:
 Kessler Druck + Medien • Michael-Schäffer-Str. 1 • D–86399 Bobingen
zu Hd. Frau Wolf mit Vermerk: Für photovoltaic production, Heft-Nr. ...

 
 Umfang 

Mind.
Gewicht

bis
135 g/m2

über
135 g/m2

 2 Seiten  120 g/m2 € 4.143,– € 4.325,–

 4 Seiten   80 g/m2 € 7.042,– € 7.353,–
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Informationsblatt
Formate

Ergänzung zur
Anzeigenpreisliste Nr. 1

2010
Media-Informationen

Hüthig GmbH, Im Weiher 10, D-69121 Heidelberg, Telefon +49 (0) 6221 489-0, Telefax +49 (0) 6221 489-482, Internet: www.pv-production.de

1/2 Seite hoch
86 x 257 mm

angeschnitten
105 x 303 mm

1/2 Seite quer
178 x 126 mm

angeschnitten
216 x 149 mm

Anschnittformate inkl. 3 mm Beschnitt zugabe

1/4 Seite hoch
 41 x 257 mm
 60 x 303 mm*

1/4 Seite Block
 86 x 126 mm
105 x 149 mm*

1/4 Seite quer
178 x 62 mm
216 x 85 mm*

Junior-Page
126 x 178 mm

angeschnitten
145 x 203 mm

1/3 Seite quer
178 x 83 mm

angeschnitten
216 x 105 mm

1/3 Seite hoch
56 x 257 mm

angeschnitten
75 x 303 mm

1/1 Seite
178 x 257 mm
 
angeschnitten
216 x 303 mm

2/3 Seite hoch
117 x 257 mm

angeschnitten
136 x 303 mm

2/3 Seite quer
178 x 169 mm

angeschnitten
216 x 194 mm

*angeschnitten

1/8 Seite hoch
 41 x 126 mm
 60 x 149 mm*

1/16 Seite hoch
 41 x 62 mm

1/16 Seite quer
 86 x 29 mm

1/8 Seite Block
 86 x 62 mm
105 x 85 mm*

1/8 Seite quer
178 x 29 mm
216 x 52 mm*

*angeschnitten

Zeitschriftenformat: DIN A4, 210 mm breit, 297 mm hoch

http://www.pv-production.de
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Vertriebsstruktur
2010
Media-Informationen

Hüthig GmbH, Im Weiher 10, D-69121 Heidelberg, Telefon +49 (0) 6221 489-0, Telefax +49 (0) 6221 489-482, Internet: www.pv-production.de

Einzelempfänger

In- und 

Ausland 47%

Internationale

Veranstaltungen 53%

Druckauflage 10.000 

Vertriebsstruktur International

500-4999 26%

ab 5000 5%

100-499 42%

1-49 15%

*Vertriebsstruktur der personalisierten Empfänger, 

ohne Veranstaltungsexemplare

50-99 12%

Vertriebsstruktur nach Beschäftigten-Zahl*

Werks- und

Betriebs- und

Abteilungs-

leitung 55%

Geschäftsführung/

Vorstand 5%

Projektleitung/

Fachkraft 38%

*Vertriebsstruktur der personalisierten Empfänger,

ohne Veranstaltungsexemplare

Position der Empfänger*

http://www.pv-production.de


Sonderwerbeformen
Entdecken und nutzen Sie eine der vielen, 
kreativen Sonderwerbeformen für Ihr Produkt.

Unsere Sonderwerbeformen sind: 

Ad Cover Postkarten-Beihefter

Titelklappe Single-Page-Beihefter

Gatefolder Halbseitiger Beihefter

Banderole Poster-Beihefter

Vollbeilage Beikleber

Teilbeilage Geschlossene Anzeige

Altarfalz-Beihefter Anzeigenstrecke

Stufen-Beihefter Sonderfarben

Ad Cover: Drumherum – aber nicht außen vor!

  Dieser 4-seitige Bogen wird um den regulären Heftumschlag 
herumgelegt. Nur bei Klammerheftung möglich!

Banderole: Um diesen Eyecatcher kommt man nicht drum herum! 

 Auf der Titelseite kann z. B. auf eine 
 Anzeigenseite im Heft verwiesen werden. 
 Die Banderole wird mit Klebestreifen auf der Rückseite 
 verschlossen. Sie ist in verschiedenen Breiten erhältlich.

Informieren Sie sich über Insertionsmöglichkeiten und Themenvorschau!

Adressvermietung
Optimieren Sie Ihre Direktmailing-Aktionen! verlag moderne industrie 
und Hüthig bieten Ihnen den Zugriff auf eine aktuelle Adressdatenbank 
mit rund 500.000 Ansprechpartnern. Selektionen nach Wirtschaftszweigen, 
(z.B. Maschinenbau, Fahrzeugbau), Funktionen (z.B. Unternehmensleitung, 
Konstruktion, Entwicklung), Positionen (z.B. Werks-Betriebsleitung, Abteilungs-
leitung, Fachkraft), Betriebsgröße (z.B. ab 50 Mitarbeiter bis 1000 Mitarbeiter) 
oder regionaler Verbreitung liefern Ihnen exakt die gewünschte Zielgruppe. 
Gerne erstellen wir Ihnen für Ihre Werbeaktion ein Angebot.

Wenn keine abweichende Vereinbarung über Mehrfachverwendung getroffen 
wird, sind alle gelieferten Adressen nur zur einmaligen Nutzung bestimmt.

Online-Werbung auf den Fachportalen von verlag moderne industrie und Hüthig
Nähere Informationen entnehmen Sie bitte dem Sonderblatt 
„Online-Werbung“, Seite ??

Sonderdrucke
Ziehen Sie einen Doppelnutzen aus Ihrem Beitrag in unseren Zeitungen und 
Zeitschriften. Sonderdrucke sind die ideale Ergänzung Ihrer Werbemaßnahmen. 
Journalistisch objektiv und überzeugend! Senden Sie einen Nachdruck Ihres 
Beitrags an Kunden, verteilen Sie ihn auf Messen oder über Ihren Außendienst!

mic – management information center GmbH
Die mic GmbH plant, konzipiert und organisiert unter den Marken mic und 
managerakademie Kongresse, Seminare und Tagungen in den Bereichen 
Medizin, Umwelt/Sicherheit, Energie, Automobil, Industrietechnik, Produktion 
und Verkehr/Logistik, Finanzen/Banken/Versicherungen sowie Marketing/
Kommunikation. Viele Veranstaltungen bieten zudem anspruchsvolle 
Fachausstellungen und Firmenpräsentationen. Darüber hinaus planen und 
organisieren mic und managerakademie auf den jeweiligen Kunden zugeschnit-
tene Veranstaltungsformate auch als Dienstleistung für Interessenten aus 
Industrie, Wirtschaft und Wissenschaft.

Weitere Informationen zu allen Sonderwerbeformen erhalten Sie von Ihrem Verkaufsteam!

Banderole

Ad Cover

Seite 8–11.

2010
Media-Informationen

Hüthig GmbH, Im Weiher 10, D-69121 Heidelberg, Telefon +49 (0) 6221 489-0, Telefax +49 (0) 6221 489-482, Internet: www.pv-production.de
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Allgemeine Geschäftsbedingungen für Anzeigen, Beilagen und Online-Werbemittel
§ 1 Geltung, Ausschließlichkeit
1. Für die Annahme und die Veröffentlichung aller Werbeaufträge sowie Folgeaufträge gelten ausschließlich die vorliegenden AGB sowie 
die zum Zeitpunkt des Vertragsschlusses aktuelle Preisliste des Verlages, deren Regelungen einen wesentlichen Vertragsbestandteil bilden. 
Die Gültigkeit etwaiger AGB des Auftraggebers ist, soweit sie mit diesen AGB nicht übereinstimmen, ausgeschlossen.
2. Diese AGB gelten sinngemäß für Beilagenaufträge. Diese werden vom Verlag grundsätzlich erst nach Vorlage eines Musters angenom-
men.

§ 2 Angebot, Vertragsschluss
1. Aufträge für Anzeigen können persönlich, telefonisch, schriftlich, per Telefax, per E-Mail oder per Internet aufgegeben werden. Der 
Verlag haftet nicht für Übermittlungsfehler.
2. Ein Vertrag kommt erst durch die schriftliche Auftragsbestätigung des Verlages zustande. Es gilt jeweils die im Zeitpunkt des 
Vertragsschlusses gültige Preisliste. 
3. Der Verlag ist berechtigt, Anzeigenaufträge, auch einzelne Abrufe im Rahmen eines Gesamtabschlusses, nach pflichtgemäßem 
Ermessen abzulehnen. Dies gilt insbesondere, wenn deren Inhalt gegen Gesetze oder behördliche Bestimmungen verstößt oder vom 
deutschen Werberat in einem Beschwerdeverfahren beanstandet wurde, deren Veröffentlichung für den Verlag wegen des Inhalts, der 
Herkunft oder der technischen Form unzumutbar ist oder Beilagen durch Format oder Aufmachung beim Leser den Eindruck eines 
Bestandteils der Zeitung erwecken oder Fremdanzeigen enthalten. Der Verlag hat die Ablehnung unverzüglich nach Kenntniserlangung 
der betreffenden Inhalte zu erklären.

§ 3 Preise, Zahlungsbedingungen, Preisminderung
1. Der Preis für die Veröffentlichung einer Anzeige richtet sich nach der zurzeit gültigen Preisliste. Bei Änderung der Anzeigenpreisliste 
gelten die neuen Bedingungen auch für laufende Verträge.
2. Die in der Preisliste bezeichneten Nachlässe werden nur dem Auftraggeber und nur für die innerhalb eines Jahres erscheinenden 
Anzeigen gewährt (Anzeigenjahr). Wiederholungsrabatte gelten nur innerhalb eines Anzeigenjahres. Die Frist beginnt mit dem 
Erscheinen der ersten Anzeige, wenn nicht anders vereinbart.
3. Bei Erweiterung des Auftrages entsteht ein Anspruch auf rückwirkenden Rabatt, sofern der Grundauftrag rabattfähig war. Der Anspruch 
erlischt, wenn er nicht spätestens einen Monat nach Ablauf des Anzeigenjahres geltend gemacht wird. Erreicht ein Auftrag nicht das 
vorhergesehene Auftragsvolumen, so wird der zuviel gewährte Preisnachlass nachträglich in Rechnung gestellt. 
4. Der Rechnungsbetrag ist netto (ohne Abzug) innerhalb von 30 Tagen ab Rechnungsdatum zur Zahlung fällig. Bei Vorauskasse oder 
Einräumung einer Einzugsvollmacht gewährt der Verlag dem Auftraggeber ein Skonto in Höhe von 2 % des Rechnungsbetrages.
5. Zahlungen müssen kosten- und spesenfrei auf die in der Rechnung angegebenen Bankkonten des Verlages geleistet werden. 
6. Bei Zahlungsverzug werden Zinsen entsprechend § 288 BGB berechnet. Mahn- und Inkassokosten, die durch Zahlungsverzug entstehen, 
trägt der Auftraggeber. Der Verlag kann bei Zahlungsverzug die weitere Ausführung eines laufenden Auftrags bis zur Bezahlung zurück-
stellen und Vorauszahlung verlangen. Bei Vorliegen begründeter Zweifel an der Zahlungsfähigkeit des Auftraggebers ist der Verlag 
berechtigt, auch während der Laufzeit eines Abschlusses das Erscheinen weiterer Anzeigen abweichend von einem ursprünglich verein-
barten Zahlungsziel von der Vorauszahlung des Anzeigenentgelts und vom Ausgleich offener Rechnungsbeträge abhängig zu machen. 
Fehlerhafte Anzeigenrechnungen können innerhalb von sechs Monaten nach Rechnungsstellung korrigiert werden. 
7. Sämtliche Preise verstehen sich zuzüglich Mehrwertsteuer in gesetzlicher Höhe am Tag der Rechnungsstellung.
8. Bei Anzeigenaufträgen aus dem Ausland, die nicht mehrwertsteuerpflichtig sind, erfolgt die Rechnungsstellung ohne 
Mehrwertsteuerberechnung. Der Verlag ist zur Nachberechnung der Mehrwertsteuer berechtigt, wenn die Finanzverwaltung die 
Steuerpflicht der Anzeige bejaht.
9. Aus einer Auflagenminderung kann bei einem Abschluss über mehrere Anzeigen ein Anspruch auf Preisminderung hergeleitet werden, 
wenn im Gesamtdurchschnitt des mit der ersten Anzeige beginnenden Insertionsjahres die in der Preisliste oder auf andere Weise 
genannte durchschnittliche Auflage des vergangenen Kalenderjahres unterschritten wird. Eine Auflagenminderung ist nur dann ein zur 
Preisminderung berechtigter Mangel, wenn eine zugesicherte Auflage um mindestens 20 % unterschritten wird.

§ 4 Vertragsabwicklung
1. Anzeigenaufträge sind innerhalb eines Jahres nach Vertragsabschluss abzuwickeln, beginnend mit dem Erscheinen der ersten 
Anzeige.
2. Für die rechtzeitige Lieferung fehlerfreier Druckvorlagen ist der Auftraggeber verantwortlich. Für erkennbar ungeeignete oder beschä-
digte Druckvorlagen fordert der Verlag unverzüglich Ersatz an. Der Verlag gewährleistet für die belegte Ausgabe übliche Druckqualität im 
Rahmen der durch die Druckunterlagen gegebenen Möglichkeiten. Druckvorlagen werden nur auf besondere Aufforderung an den 
Auftraggeber zurückgesandt, andernfalls gehen sie in das Eigentum des Verlages über. Die Pflicht zur Aufbewahrung endet sechs Monate 
nach Ablauf des Auftrages.
3. Kosten für die Anfertigung bestellter Vorlagen, Filme oder Zeichnungen sowie für vom Auftraggeber gewünschte oder zu vertretende 
erhebliche Änderungen ursprünglich vereinbarter Ausführungen trägt der Auftraggeber. 
4. Probeabzüge werden nur auf ausdrücklichen Wunsch geliefert. Der Auftraggeber trägt die Verantwortung für die Richtigkeit des 
zurückgesandten Abzugs. Wird der Abzug nicht fristgemäß an den Verlag zurückgeschickt, so gilt die Genehmigung zum Druck als 
erteilt.
5. Komplette Belegexemplare liefert der Verlag auf Anfrage nur ab viertelseitigen Anzeigen.
6. Die Aufmachung und Kennzeichnung redaktionell gestalteter Anzeigen ist rechtzeitig vor Erscheinen mit dem Verlag abzustimmen. 
Textteilanzeigen müssen sich schon durch ihre Grundschrift vom redaktionellen Teil unterscheiden. Der Verlag ist berechtigt, Anzeigen, die 
nicht als solche zu erkennen sind, deutlich als Werbung zu kennzeichnen. 
7. Zuschriften auf Chiffreanzeigen werden bis vier Wochen nach Veröffentlichung der Anzeige aufbewahrt und dem Auftraggeber auf 
normalem Postwege zugesandt (auch wenn es sich um Express- oder Einschreibesendungen handelt). Eine Gewähr für die Verwahrung 
und rechtzeitige Weitergabe der Offerten übernimmt der Verlag jedoch nicht.
8. Die in der Preisliste ausgewiesenen Anzeigenschlüsse und Erscheinungstermine sind für den Verlag unverbindlich. Dem Verlag steht es 
frei, diese kurzfristig dem Produktionsablauf entsprechend anzupassen.
9. Anzeigenaufträge können nur rechtzeitig, spätestens zum Anzeigenschlusstermin, und schriftlich, per Telefax oder E-Mail gekündigt 
werden. Ist die Anzeige bereits in Druck gegeben, hat der Auftraggeber die Anzeige zu bezahlen. Ansonsten kann der Verlag die Erstattung 
der bis zur Kündigung angefallenen Kosten nach den gesetzlichen Vorschriften verlangen. 

10. Der Auftraggeber ist für den Inhalt und die rechtliche Zulässigkeit der Anzeige verantwortlich. Er stellt den Verlag von allen Ansprüchen 
Dritter wegen der Veröffentlichung der Anzeige frei, einschließlich der angemessenen Kosten zur Rechtsverteidigung. Der Verlag ist nicht 
zur Prüfung verpflichtet, ob ein Anzeigenauftrag die Rechte Dritter beeinträchtigt. Wird der Verlag durch gerichtliche Verfügung z.B. zum 
Abdruck einer Gegendarstellung aufgrund der geschalteten Anzeige verpflichtet, hat der Auftraggeber die Kosten nach der gültigen 
Anzeigenpreisliste zu tragen.
11. Werbeagenturen sind verpflichtet, sich in ihren Angeboten, Verträgen und Abrechnungen gegenüber den Werbungstreibenden an die 
Preisliste des Verlags zu halten. Die vom Verlag gewährte Vermittlungsprovision errechnet sich aus dem Kundennetto, also nach Abzug 
von Rabatt, Boni und Mängelnachlass. Die Vermittlungsprovision fällt nur bei Vermittlung von Aufträgen Dritter an. Sie wird nur an vom 
Verlag anerkannte Werbeagenturen vergütet unter der Voraussetzung, dass der Auftrag unmittelbar von der Werbeagentur erteilt wird, 
ihr die Beschaffung der fertigen und druckreifen Druckunterlagen obliegt und eine Gewerbeanmeldung als Werbeagentur vorliegt. Dem 
Verlag steht es frei, Aufträge von Werbeagenturen abzulehnen, wenn Zweifel an der berufsmäßigen Ausübung der Agenturtätigkeit oder 
der Bonität der Werbeagentur bestehen. Anzeigenaufträge durch Werbeagenturen werden in deren Namen und auf deren Rechnung 
erteilt. Soweit Werbeagenturen Aufträge erteilen, kommt der Vertrag daher im Zweifel mit der Werbeagentur zustande. Soll ein 
Werbungtreibender Auftraggeber werden, muss dies gesondert unter namentlicher Nennung des Werbungtreibenden vereinbart wer-
den. Der Verlag ist berechtigt, von der Werbeagentur einen Mandatsnachweis zu verlangen.

§ 5 Mängelgewährleistung
1. Für die Aufnahme von Anzeigen in bestimmte Nummern oder Ausgaben oder an bestimmten Plätzen wird keine Gewähr geleistet. 
2. Der Verlag gewährleistet die drucktechnisch einwandfreie Wiedergabe der Anzeigen entsprechend Ausdruck auf Auflagenpapier. 
Voraussetzung ist die Zusendung geeigneter Druckvorlagen (vgl. Angaben in Preisliste).
3. Farbanzeigen: Bei digital übermittelten Druckvorlagen für Farbanzeigen ist gleichzeitig ein Farb-Proof vom Kunden mitzuliefern. 
Ansonsten bestehen keine Ersatzansprüche des Kunden wegen etwaiger Farbabweichungen.
4. Reklamationen müssen vom Auftraggeber bei offensichtlichen Mängeln spätestens innerhalb von zwei Wochen nach Eingang der 
Rechnung geltend gemacht werden. Nicht offensichtliche Mängel muss der Auftraggeber spätestens ein Jahr nach Veröffentlichung der 
entsprechenden Druckschrift reklamieren. Bei fehlerhaftem Abdruck einer Anzeige, trotz rechtzeitiger Lieferung einwandfreier 
Druckvorlagen und rechtzeitiger Reklamation, kann der Auftraggeber den Abdruck einer einwandfreien Ersatzanzeige verlangen. Der 
Anspruch auf Nacherfüllung ist ausgeschlossen, wenn dies für den Verlag mit unverhältnismäßigen Kosten verbunden ist. Lässt der Verlag 
eine ihm gesetzte angemessene Frist verstreichen, verweigert er die Nacherfüllung, ist die Nacherfüllung dem Auftraggeber nicht zumut-
bar oder schlägt sie fehl, so hat der Auftraggeber das Recht, vom Vertrag zurückzutreten oder Zahlungsminderung in dem Ausmaß geltend 
zu machen, in dem der Zweck der Anzeige beeinträchtigt wurde. Gewährleistungsansprüche von Kaufleuten verjähren 12 Monate nach 
Veröffentlichung der entsprechenden Anzeige. Beachtet der Auftraggeber die Empfehlungen des Verlags zur Erstellung und Übermittlung 
von digitalen Druckunterlagen nicht, stehen ihm keine Ansprüche wegen fehlerhafter Anzeigenveröffentlichung zu. Dies gilt auch, wenn 
er sonstige Regelungen dieser AGB der Preisliste nicht beachtet.
5. Sind etwaige Mängel bei den Druckunterlagen nicht sofort erkennbar, sondern werden diese erst beim Druckvorgang deutlich, so hat 
der Kunde bei ungenügendem Abdruck keine Ansprüche.
6. Beachtet der Kunde die Empfehlungen des Verlags zur Erstellung und Übermittlung von digitalen Druckunterlagen nicht, so stehen ihm 
keine Ansprüche wegen fehlerhafter Anzeigenveröffentlichung zu.
7. Der Kunde haftet dafür, dass die übermittelten Dateien frei von Computerviren sind. Dateien mit Computerviren kann der Verlag 
löschen, ohne dass der Kunde hieraus Ansprüche herleiten könnte. Der Verlag behält sich zudem Ersatzansprüche vor, wenn die 
Computerviren beim Verlag weiteren Schaden verursachen.
8. Für vom Auftraggeber bereitgestelltes Material (Einhefter, Beilagen etc.) übernimmt der Verlag keine Gewähr für die Richtigkeit der als 
geliefert bezeichneten Mengen oder Qualitäten.

§ 6 Haftung
1. Der Verlag haftet für vorsätzlich oder grob fahrlässig verursachte Schäden, für Schäden aus schuldhafter Verletzung des Lebens, des 
Körpers oder der Gesundheit sowie für Schäden aufgrund mindestens leicht fahrlässiger Verletzung einer Pflicht, die für die Erreichung des 
Vertragszwecks von wesentlicher Bedeutung ist (Kardinalspflicht). Die Schadensersatzpflicht ist - abgesehen von der Haftung für Vorsatz 
und schuldhafter Verletzung des Lebens, des Körpers oder der Gesundheit - auf den vorhersehbaren, typischerweise eintretenden Schaden 
begrenzt. Im Übrigen sind Schadenersatzansprüche gegen den Verlag unabhängig vom Rechtsgrund ausgeschlossen. Soweit die Haftung 
des Verlages nach den vorstehenden Regelungen ausgeschlossen oder beschränkt ist, gilt dies auch für die persönliche Haftung seiner 
Mitarbeiter, Vertreter und Erfüllungsgehilfen. Haftung nach dem Produkthaftungsgesetz bleibt unberührt. Schadensersatzansprüche 
gegen den Verlag verjähren, abgesehen von Ansprüchen aus unerlaubter oder vorsätzlicher Handlung, in 12 Monaten nach dem Zeitpunkt, 
in dem der Auftraggeber von den den Anspruch begründenden Umständen Kenntnis erlangt hat oder hätte erlangen müssen. 
2. Der Verlag wird im Falle höherer Gewalt und bei vom Verlag unverschuldeten Arbeitskampfmaßnahmen von der Verpflichtung zur 
Auftragserfüllung frei; Schadensersatzansprüche bestehen deswegen nicht. 

§ 7 Speicherung von Kundendaten
Der Verlag speichert im Rahmen der Geschäftsbeziehungen die Kundendaten mit Hilfe der elektronischen Datenverarbeitung nach den 
gesetzlichen Bestimmungen des Bundesdatenschutzgesetzes.

§ 8 Erfüllungsort, Gerichtsstand
1. Sollten eine oder mehrere Bestimmungen des Werbeauftrags/dieser AGB unwirksam sein oder werden, so wird dadurch die Gültigkeit 
der übrigen Bestimmungen nicht berührt. Eine unwirksame Bestimmung wird vielmehr im Wege der ergänzenden Vertragsauslegung 
durch eine solche Regelung ersetzt, die dem von den Vertragsparteien mit der unwirksamen Bestimmung verfolgten wirtschaftlichen 
Zweck möglichst nahe kommt. Entsprechendes gilt für die Ausfüllung etwaiger Regelungslücken.
2. Änderungen der Bestimmungen des Werbeauftrags/dieser AGB und die Abbedingung des Schrift-/Textformerfordernisses bedürfen der 
Schrift-/Textform.
3. Es gilt das Recht der Bundesrepublik Deutschland unter Ausschluß des UN-Kaufrechts und unter Ausschluss von Kollisionsrecht. 
Erfüllungsort ist Heidelberg. Gerichtsstand für Klagen gegen Kaufleute, juristische Personen des öffentlichen Rechts oder öffentlich-
rechtliche Sondervermögen ist Heidelberg. 

Stand: Juli 2009



Ihre Ansprechpartner und Repräsentanten im In- und Ausland
VERLAG
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ANZEIGEN

Sabine Wegmann – verantwortlich
Telefon +49 (0) 6221 489-207
Telefax +49 (0) 6221 489-481
E-Mail: sabine.wegmann@huethig.de

Andreas Bausch
Telefon +49 (0) 6221 489-363
Telefax +49 (0) 6221 489-482
E-Mail: andreas.bausch@huethig.de

Media Beratung:
Jan Käppler
Telefon +49 (0) 6221 489-402
Telefax +49 (0) 6221 489-482
E-Mail: jan.kaeppler@huethig.de

Hagen Reichhoff
Telefon +49 (0) 6221 489-304
Telefax +49 (0) 6221 489-482
E-Mail: hagen.reichhoff@huethig.de

Klaus-Dieter Block
Telefon +49 (0) 6221 489-331
Telefax +49 (0) 6221 489-481
E-Mail: klaus-dieter.block@huethig.de

Andrea Lippmann
Telefon +49 (0) 6221 489-298
Telefax +49 (0) 6221 489-481
E-Mail: andrea.lippmann@huethig.de

REDAKTION

Dipl.-Ing. (FH)
Armin Scheuermann – verantwortlich
Chefredakteur CHEMIE TECHNIK/
Pharma+Food
Telefon +49 (0) 6221 489-388
Telefax +49 (0) 6221 489-490
E-Mail: armin.scheuermann@huethig.de

Dipl.-Ing. (FH) Hilmar Beine
Chefredakteur productronic
Telefon +49 (0) 6221 489-360
Telefax +49 (0) 6221 489-482
E-Mail: productronic@huethig.de

Dipl.-Ing. Siegfried Best
Chefredakteur elektronik industrie
Telefon +49 (0) 6221 489-240
Telefax +49 (0) 6221 489-482
E-Mail: siegfried.best@huethig.de

INLAND

Nordrhein-Westfalen, Bremen,
Hamburg, Niedersachsen,
Schleswig-Holstein, Niederlande
Bernd Kämmerling
Verlagsbüro Hüthig
Am Mühlenbach 329
41372 Niederkrüchten
Telefon +49 (0) 2163 984144
Telefax +49 (0) 2163 89542
E-Mail: b.kaemmerling@t-online.de

Württemberg
Bogisch GmbH
Dipl.-Kfm. Hans-Jörg Bogisch
Dipl.-Kfm. Dirk J. Bogisch
Goethestr. 15
73119 Zell unter Aichelberg
Telefon +49 (0) 7164 4071
Telefax +49 (0) 7164 6523
E-Mail: info@bogisch.com

Baden, Hessen, Rheinland-Pfalz,  Saarland
Media Beratung International
Marietta Beck
Bubenhofenstraße 21
72419 Neufra
Telefon +49 (0) 7574 936112
Telefax +49 (0) 7574 936113
E-Mail: marietta.beck@t-online.de

WMS.Werbe- und Media Service
Brigitte Beranek
Gerhart-Hauptmann-Straße 33
72574 Bad Urach
Telefon +49 (0) 7125 4073-107
Telefax +49 (0) 7125 4073-108
E-Mail: b.beranek@wms-marketing.de

Bayern
Werner Rappelt
Sonnenstraße 4a
86949 Windach
Telefon +49 (0) 8193 997474
Telefax +49 (0) 8193 997475
E-Mail: rappelt@t-online.de
Dipl.-Kfm. Harald Berg
Keyserlingstr. 29
81245 München
Telefon +49 (0) 89 82020340
Telefax +49 (0) 89 82020341
E-Mail: Harald.Berg@t-online.de

Berlin, Brandenburg, Sachsen, Sachsen-
Anhalt, Mecklenburg-Vorpommern, 
Thüringen, Bremen, Hamburg, 
Niedersachsen, Schleswig-Holstein
Marion Taylor-Hauser
Max-Böhm-Ring 3
95488 Eckersdorf
Telefon +49 (0) 921 31-663
Telefax +49 (0) 921 32-875
E-Mail: taylor.m@t-online.de

AUSLAND
Belgien, Frankreich
SL REGIE
Sophie Lallonder
12, allée des Crételles
37300 Joué-Lès-Tours
Telefon +33 2 47382460
Telefax +33 2 90801222
E-Mail: sophie.lallonder@wanadoo.fr

Großbritannien
Richard H. Thompson Ltd
38 Addison Avenue
GB-London W11 4QP
Telefon +44 20 76021065
Telefax +44 20 76022198
E-Mail: richardmedia@yahoo.com

Schweiz, Liechtenstein
MarCoMedia GmbH
Monika B. Ailinger
Obereichliweg 31
CH-6405 Immensee
Telefon +41 41 8504424
Telefax +41 41 8504529
E-Mail: m.ailinger@marcomedia.ch

interpress
Verena Loewenthal
Bahnhofstr. 20A, Postfach
CH-8272 Ermatingen
Telefon +41 71 6637788
Telefax +41 71 6637789
E-Mail: vl@interpress-media.ch

USA, Kanada
Marion Taylor-Hauser
Max-Böhm-Ring 3
95488 Eckersdorf
Telefon +49 (0) 921 31-663
Telefax +49 (0) 921 32-875
E-Mail: taylor.m@t-online.de
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